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& Points clefs dapprentissage :

e Avoir une idée claire des options de
débouchés du recyclage plastique

e Savoir réaliser une étude de marché
simple et efficace

e Savoir prendre une decision eclairee
pour le choix du ou des produits
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Les apports a ce mini-guide sont les bienvenus — merci de vous adresser par e-mail a
jean-baptiste@plasticodyssey.org


mailto:jean-baptiste@plasticodyssey.org

1. Introduction et critéres de choix

Le processus de recyclage plastique invite a la créativité puisquil sagit de
redonner vie aux déchets sous une forme ou une autre en fonction de ce qui fait le plus
de sens. Pour un méme type de gisement et une méme reégion, il peut y avoir de
multiples possibilités et idées.

Ce mini-guide a pour but de vous permettre délargir votre vision, de vous donner des
idées et de vous aider a prendre la meilleure décision.

Les criteres de choix sont multiples et il peut dailleurs étre complexe de jongler entre
eux .

- le critére technique : quels outils ou processus de transformation vais-je pouvoir
utiliser avec le gisement de plastique a disposition (le PEHD et le PET ne se
valorise pas de la méme maniere par exemple),

- le critere économique de marché : quest-ce qui peut se vendre dans le contexte
et le marché qui mentoure et qui a un sens économique ?

- le critére environnemental (quel produit permet davoir un meilleur impact sur
lenvironnement en prenant en compte toute la chaine de valeur ?),

- le critére social (quest-ce qui me permet davoir le meilleur impact social ?
exemple : faire des abris démontables pour des refugiés ou pour des zones
sinistrées)etc.

- autres critéres : législation / légal (certification a obtenir pour vendre des tuyaux
normeés par exemple ou possibles restriction sur lutilisation ou la vente de
carburant de pyrolyse plastique)

“X Critére technique:

Le niveau de complexité des procedeés de recyclage pour tel ou tel produit est important
a prendre en compte en fonction des ressources ou des capacités du projet. Par
exemple, faire des paveés par mélange plastique - sable dans une marmite est a la portée
de tous par rapport a un processus de pyrolyse plastique pour transformer les déchets
en carburant impliquant une tempeérature bien plus élevée, une dangerosité accrue et
demande des compétences en chimie plus avancées.

~/ Critére économique :

Ce critére est le plus évident et un des plus essentiels car il N'est pas propre au secteur
du recyclage mais bien a toutes les entreprises. Il sagit ici détre pragmatique et rationnel
sur létat du marché en identifiant ce qui se vend déja et a quel prix pour quelle qualite,
identifier aussi ce qui se vend pas et comprendre pourquoi et sil y a un besoin. Cest
étape de létude de marché.

Par exemple, un bon nombre de projets en Afrique se lancent instinctivement dans la
fabrication de paves car cest quelque chose de facile et qui a ete realise et partage via
des vidéos et a connu une certaine viralite. En revanche, la simplicité de fabrication d'un
produit nest pas gage de succes.



Plusieurs raisons a cela:

- les projets qui partagent les méthodes de fabrication de paves ne témoignent pas
de la viabilité de leur projet,

- si cette méthode est viable dans une geographie donnée, cela ne prouve pas que
Cest le cas dans la votre,

- cela semble étre devenu pour certain projet un choix par defaut, parfois par
manque d'idées. En revanche, une éetude de marche méme légere permettra
certainement davoir une meilleure idée ou pourra méme réveler que dautres
produits ont un meilleur potentiel.

Il est souvent pertinent de commencer avec un produit phare avec le meilleur potentiel
et avec dé€ja quelques acheteurs potentiels identifiés. Il n‘est bien slr pas exclu par la
suite délargir la gamme de produits (mais cela entrainera tres probablement des
ajustements de la chaine de production et donc des investissements, ce sont donc des
décisions importantes a étudier).

VZCritére environnemental :

Il est important de considérer la hiérarchie de valorisation du plastique. On parle souvent
de “recyclage” qui est un mot assez “fourre-tout” mais en réalité on distingue plusieurs
fagon de valoriser les dechets.

- Certains parlent de “surcyclage” (upcycling) pour la transformation de déchets en
des produits de meilleure qualité que ce quiils étaient auparavant (faire un banc
avec des vieux bidons par exemple).

- On parle aussi de décyclage (downcycling) pour évoquer la transformation en des
produits de moins bonne qualité (par exemple faire du carburant qui sera ensuite
brale dans un moteur a partir demballages plastiques).

- On parle enfin dun recyclage plus classique quand il sagit de transformer un
deéchet en un produit de qualitée similaire a ce quil était avant (par exemple refaire
une bouteille deau en PET a partir de bouteilles usagees en PET).

Le niveau de circularité de ces differentes methodes de recyclage est souvent juge par
vos partenaires potentiels ou bailleurs et le choix du produit réalisé doit souvent étre
justifié, surtout si vous choisissez une solution de “décyclage”.

Il est important de noter que le recyclage en mélange comme par exemple faire des
paves en plastique - sable est souvent vu comme du décyclage car il y a une perte de
qualité en effectuant un mélange par rapport a la regranulation des matieres séparées
(PEHD, PEBD, PP etc) par exemple. Il faut encore que choisir une solution qui conserve la
qualité des résines plastiques soit possible et viable (trouve un marche, soit rentable, etc).

Un autre point important, au-dela de ce qui touche au critére économique, est limpact
réel sur lenvironnement. Certains projets se focalisent uniquement sur les plastiques a
haute valeur (exemple bouteilles PET pour ce qui est du plastique) mais délaissent les
plastiques a faible valeur comme les plastiques souples ou en mélange. Dans ce cas, la
pollution est certes diminuée mais elle demeure et la valeur générale du gisement a lui
diminué. Pouvoir traiter une proportion plus significative des plastiques, méme si ce nest
pas 100%, apporte une valeur ajoutéee énorme du point de vue environnemental. Il faut
souvent dans ce une solution technologique adaptée pour ces plastiques ou trouver des
solutions de financements complémentaires pour compenser le manque a gagner (credit
plastique, lissage des gains avec plastiques et autres dechets a plus haute valeur,
donations etc) en vendant les externalités positives.
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@0Critére social :

Selon la vocation et lambition de votre projet, il peut étre important daccentuer limpact
social de celui-ci en incluant cette dimension dans la chaine de valeur, que ce soit en
amont en valorisant les collecteurs informels, ou en formalisant des emplois pour des
populations défavorisees pour la transformation des plastiques ou encore en
transformant ces plastiques en des produits avec une utilité sociale (ex: tables décoliers).
Dans tous les cas, cest un facteur différenciant et compétitif supplémentaire pour le
projet.

2. Idées de produits et retour d’expérience

Plusieurs categories de produits :

1) les matiéres plastiques pré-traitées pour utiliser comme matiere premiére
recyclée pour les plasturgistes :

les balles de plastiques : le broyat lavée : le granulé :

Exemple : Mr Green Africa a Nairobi, Kenya (investissement progressif dans du matiere de
plus en plus avance pour faire maintenant des granulés de qualité alimentaire)

2) les produits semi-finis 100% plastiques ou en meélange :

les planches et profilés - 100% plastique (PE/PP).  tuiles de toit et autres tuiles - 100%
plastiques ou plastique - sable :

Exemple:
- Eco Maderas Plasticas en Colombie qui fait des planches en “bois plastiques” et
produits dérives
- Eco Blocks & Tiles au Kenya (tuiles de toit etc)



https://www.mrgreenafrica.com/buy-from-us
https://ecomaderasplasticas.com/producto/madera-plastica/
https://www.ecoblocksandtiles.co.ke/

- paves (routiers, trotoires, reésidentiels) - melange plastique - sable :

Exemple :
- BGS Recyplast en Guinée
- Gienge Makers au Kenya
- Nelplast Ghana

- briques de construction pour la construction - écoles, maisons etc (100%
plastiques ou mélange plastique - sable) :

Exemple : Conceptos Plasticos (Colombie, projet en Cote d'Ilvoire avec UNICEF pour la
construction décoles)

- plaques / “eco-boards”:

Exemple : ReForm au Viet Nam

fifs »
ov
or
<>
w
" =
T -
<0


https://bgsrecyplast.com/
https://www.gjenge.co.ke/
https://www.facebook.com/nelplasteco/
https://conceptosplasticos.com/
https://evergreenlabs.org/reform/

3) Produits finis / fournitures a partir de planches, profiles ou plaques en
remplacement du bois:

- tables, bancs, chaises:

P — - o

Exemples:
- Envirotech aux Philippines (photo de droite)

- Bacs de jardinage: - palettes:

Exemple : Miawodo (micro-usine Plastic Odyssey) - composteur


https://www.facebook.com/envirotechphil
https://re-pal.com/
https://miawodo.org/

- pontons, terraces :

Exemple : Madera Plastic (Brésil)

- Armatures pour batiment, panneaux solaires etc :

(Ziad Abi Chaker, Liban)

- Fournitures dintérieur : casiers, pots de fleur, etagéres (exemple de ReForm au
Viet Nam)
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https://aesa.eco.br/
https://www.facebook.com/CedarEnvironmental/
https://evergreenlabs.org/reform/

- Autres fournitures dextérieur : ferme verticale avec des plaques

Exemple : Cedar Environmental (Ziad Abi Chaker, Liban)

4) Tuyaux (en PE/PP en remplacement notamment du PVC) :

5) Fil ou mousse (a partir de PET) :

- Fila partir de PET pour le textile etc

- mousse isolante a partir de PET (isolation de maison, abris, couverture, etc) :
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https://www.facebook.com/CedarEnvironmental/

6) Route (creation dun nouveau type dasphalte par incorporation de plastiques) :

Exemple : KK Waste Management en Inde

- Additif de ciment ou asphalte avec mix de plastiques et minéraux pour faire des
parpaings, briques, route etc (exemple Resin8 de CRDC Global)

7) Carburant - pétrole, diesel (+ kerosene, naphtha) et sous produits gaz et noir de
carbone (production par pyrolyse) :

Exemple : Scarabtech (micro pyrolyse - Afrique du Sud), Geo Trash Management
(semi-industriel - Indonésie), Earthwake (France)

PLAS
oDYS

wn =
M-

fig o

10


https://www.kkplasticroads.com/
https://crdc.global/
https://scarabtech.com/
https://www.geotrashmanagement.com/
https://www.earthwake.fr/

8) Produits pour petites productions, artisanat ou trés minutieux / haute valeur
ajoutee :
ILy a une infinité dexemple notamment via la communauté Precious Plastic mais voici
quelgues idées ci-dessous :

skateboard : coques de téléphone : sacs:

Exemple:
- Jason Knight (incubé en France Plastic Odyssey - skateboard en plastique recycle)
- GAFREH (sac en plastique recycle - Burkina Faso)

9) Piécesdart:

10) Autres (la creativité est sans limite 1)

- Exemple: bateau (Elip Flopi project au Kenya)

THE FLIPFLOPI NDOGO

Thit warli's first recycied plastic salling dtoe
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https://preciousplastic.com/
https://www.mandin.earth/work#/recycled-plastic-skateboard-deck-2/
https://www.gafreh.org/
https://oceansole.com/
https://www.theflipflopi.com/

3. Du déchet au produit : comment choisir ?

Aprés avoir donnée une liste générale et la plus complete possible. Il est
necessaire de faire le lien au critere #1 qui est la faisabilite technique en liant types de
déchets et types de produits faisables a partir de ces déchets.

Voici un tableau (matrice de choix) qui permet de faire coincider grossierement les types
de déchets que lon retrouve et les produits possibles a une échelle semi-industrielle ou
locale :

Types de Matieres Produits semi-finis et finis - Petits produits Tuyaux Route. Fil/Y  Carburant

Produits pré-traitées construction, mobiliers, fournitures  type Precious Additif Mousse Ipetrale,
B Plastic ciment diesel etc)
de de,.Chets Balle Broyat Granulés Planche, paves, tulles, plagues et derives
plastiques
E X X X X X
X X X X
X X X X X X X X
X X X X X X X
X X X X X X X ;
X X X X X X
X X X ¥ x
X
X X X =
X o
X X
Mix, Multicouche - -
Filets péche X X X ¥ * X
En guise de rappel, les 7 grandes categories de plastiques sont rappelées
ci-dessous (plus de détails dans le guide 1 de la Recycling Academy :
Loy fo2y By ey D L LD
PET  PEHD PVC PEBD PP ps  AUTRES

B!

- (-f- i -
.f
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L - & - &=
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https://plasticodyssey.org/solutions/recycling-academy/telechargement-guide-1/

4. Faire une étude de marché

Aprés avoir donné des éléments sur le critére technique, il est temps de regarder
un autre critere décisif : le critéere éeconomique : y a t-il un marché localement pour les
produits choisis ? Cest lexercice bien connu de létude de marché.

De maniére générale, il est important de rapidement et clairement pouvoir définir votre
produit phare et ensuite votre marché et cibles car ce ne sera pas la méme approche de
s'adresser a des entreprises, des particuliers, des villes etc.

Si vous voulez faire un produit qui a une alternative directe ou qui existe déja sur le
marche (par exemple des planches qui existent deja en bois ou alors méme en plastique
recyclé chez un concurrent direct), alors vous pouvez tout simplement commencer par
étudier les tendances sur ces produits, les prix pratiqués les “‘compeétiteurs”, les volumes
et donc chiffres daffaires. Cela donnera un bon indicateur du prix a viser. Il faudra alors
sassurer quil est possible de produire a un prix compeétitif en maintenant une marge
suffisante.

Si vous avez une idée de produit qui n'existe pas encore sur le marché visé ou qui differe
significativement par rapport a des produits existants, il faut alors sonder le marchée et
des clients potentiels pour cerner leur intérét et tester le prix quil serait possible de
pratiquer. La meilleure facon de valider son produit d'un point de vue de lusage est daller
le confronter a la population pour voir s' il répond bien a un besoin. Interviews,
formulaires et prototypes sont de bons moyens pour se rendre compte par qui et
comment sera utilisé votre futur produit.

La taille du marcheé

Dans les deux cas, un autre paramétre important est la question de la taille du

marché. Certains marchés peuvent vite étre saturés alors que dautres sont quasiment
sans fond. Par exemple, des produits finis tres sophistiqués comme des skateboards ont
une audience limitée localement donc il faut soit travailler sur des petits volumes et
pratiquer des prix éleves, soit diversifier ses produits, soit vendre par internet et livrer
dans dautres regions. Avoir un estimatif de la quantité de produits que lon peut vendre
par an est important. Il faut aussi ladapter avec la quantité de gisement disponible.
Une meéthodologie standard et demandée par les investisseurs est la quantification du
marcheé en 3 cercles concentriques : SOM, SAM, TAM, signifiant respectivement en
anglais “Serviceable Obtainable Market” (le marcheé a servir atteignable), “Serviceable
Available Market" (marché a servir disponible), “Total available market” (marché total
disponible).

13



Le schéma ci-dessous donne un exemple d'un marche de paves :

TAM: €10 million (1 000 000 m2 par an)
SAM: €1 million (100 coomz2 par an)
SOM: €100k (10 000 M2 par an)

€10 par m2 de paves

e TAM - “Total Available Market”
®  SAM - 'Serviceable Available Market®
®  SOM - "Serviceable Obtainable Market®

En plus de la taille du marche des produits, il est important de cerner la quantité de
gisement disponible et atteignable pour faire coincider avec le marché des produits a
terme.

Ces données peuvent se retrouver dans des rapports de caractérisation sils existent et
sont sufisamment a jour. Sinon, une extrapolation a partir de la démographie permet
dobtenir des ordres de grandeur intéressants.

Par exemple, sur des populations dAfrique de [Ouest ou d'Asie du sud-est, on retrouve
des moyennes de consommation de plastique par habitant de lordre de 0,06
kg/jour/habitant soit environ 22 kg/an/habitant cest-a-dire que 10 000 habitants
consomment léquivalent de 220 tonnes de plastiques par an. On peut retenir également
que les plastiques représentent en moyenne 10% des déchets municipaux dans les pays
a faible et moyen revenus du sud.

o ')ﬁl.l.' km

Delhi

Bogoti Lomé
A% 70 %
[0 kg

»

Antananarivo
F 5%
O kg

ru.f Ilkg

Lima

Surabaya
£t

! 0,40
= . Taux de collecte des DMA | |" /J\\ \| ) Quantité de
Comi Nom de quartier [l Déchets collectés % \loo ] dechets
" i i \ ' roduits en
s ‘ Livks AL S [ Déchets non collectés % \\f\_!l%/ Rohab.fotr :

Source: ORVA2D - Université Le Mans - M. Durand - 2017

A partir de la population dune ville, on peut donc donner un ordre de grandeur de la
consommation meénagere de plastiques (sans compter les déchets industriels et autres).
Il faut ensuite considérer un % collectable et traitable de ces déchets pour estimer ce
que lon aura raisonnablement au maximum en entrée de notre filiere de valorisation.
Cela peut étre de 10 a 50% et plus en fonction de la performance de la collecte.
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https://drive.google.com/file/d/1lzrGbIh1d3wx0JobMLo85nktV3tOg118/view?usp=sharing

Caracteériser le besoin et la concurrence

Une fois que vous en savez plus sur votre marche cible, il est important de pouvoir affiner
lanalyse de votre besoin et cerner votre profil en les sondant ou en signant dés que
possible des pré-commandes ou lettres d'intérét dans le cas dentreprises afin de monter
un dossier plus solide.

Faire une cartographie des concurrents et des alternatives est clef dans le processus
pour pouvoir se positionner (volume, prix, qualité, clients). Si vous nidentifiez pas de
concurrents directs, posez vous la question du pourquoi : est-ce une idée novatrice ou
simplement un marché trop bouché ou dautres ont échoue.

Définition du Mix-marketing

A garder en téte lors de létude de marche :
— le but est de pouvoir définir un “mix-marketing” efficace qui inclut :

- le produit : quel(s) produit(s) ou service(s) allez-vous proposer a vos futurs clients ?

le prix : a quels prix allez-vous le(s) vendre ?

la distribution : comment allez-vous le(s) vendre ? Quels vont étre vos réseaux de
distribution (en direct, avec des intermeédiaires, par internet) ?

- et la communication : comment allez-vous vous faire connaitre ?

— létude de marché doit aussi vous aider a perfectionner votre projet :

- identifier les potentielles barriéres pour entrer sur le marché . par exemple,
certains produits requierent détre testés et de vérifier des standards comme par
exemple les matériaux de construction, les tuyaux ou encore plus pour le
carburant. Ces contraintes de normes ou de législation déependent souvent du
contexte local.

- veérifier que les conditions économiques sont verifiees

- confirmer ou infirmer certaines hypotheses initiales pour affiner le projet.

Une fois consolidée, votre étude de marche permettra de crédibiliser votre projet et vos
hypothéses grace a des preuves tangibles que vous avez un marche.

En guise de resumé, une infographie de la BPI explique bien le processus de létude de
marcheé.

Cas detude

Nous avons par exemple coordonné une étude au Cameroun avec une
organisation partenaire sur place. Celle-ci est assez compléte et inclut une analyse sur
les débouchés mais aussi sur le gisement sur 3 villes. Cela vous donnera une bonne idée
de ce que lon doit rechercher (méme s'il est possible de faire plus simple initialement).

15
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https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/definir-votre-offre-cycle-vie-gamme
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/comment-fixer-ses-prix-projet-creation
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/politique-distribution-comment-loffre-va
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/prevoir-communication-a-mettre-place-se-faire
https://bpifrance-creation.fr/boiteaoutils/infographie-letude-marche

Etude du gisement :

différents fournisseurs

L étude du prix des plastiques doit étre conduite en prospectant aupres de
réeseaux de collecteurs informels, grossistes,

PMEs de

prétraitement de déchets etc. Sil ny a pas de fournisseurs existants, il faudra alors
satteler a développer un réseau de collecte en interne et létude reviendra a analyser le
cout de collecte par kg ou tonne.
Voici ci-apres ce genre détude réalisée au Cameroun pour le prix des plastiques PEBD,
PEHD, PP en FCFA par kg a lachat en fonction des fournisseurs et des villes :

PP (FCFA
Collecteur informel
BAFOUSSAM décharge| 100 100 100
BAFOUSSAM Grossiste ferraille 300 125 350 100
BAFOUSSAM Ville de Baloussam| 175 176 175
DOUALA ‘Vendeur 1 125 175 100
DOUALA Vendeur 3| 125 125 125
DOUALA  Vendeur 2 (Grossiste) 250 300 100 250
DOUALA REDPLAST 150 200
DOUALA AMABO)! 200 250
Associalion STOP
KRIBI POLLUTION| 100 100 100
Collecteur porte 3
KRIBI porte informel| 100 100 100

Les graphiques ci-dessous illustrent les différences de prix en fonction de la qualité du
gisement et de la ville permettant de comparer plus facilement :

Prix (FCFA/kg)

J En mélange Trié non lave Trié et Lave
300 300
' 25052250
200
r2Hs 175
& 150
B 125 %425
1085100 100 —=—100
BAFOUSSAM DOUALA KRIBI
Ville

Prix de rachat des différentes résines plastiques en
fonction du niveau de prétraitement (FCFA/kg)

Prix (FCFA/wg)

E1 En mélange Trié non fave Trié et Lavé

FEBD

~—350

Type de résine

Si ces prix nincluent pas le transport, il est important détudier également le cout de la

logistique pour avoir une valeur finale plus fiable :

KRIBI
TRANSPORT En mé ié ve
Camion 20 1 200 000 250000 250 000
Prix de vente moyen pour 1t (FCFA/t) 100 000 125000 325 000
Gain pour 20 t (FCFA/t) 2 000 000 2 500 000 & 500 000
Gain - coit du transport (FCFA/t) 1 800 000 2 250 000 & 250 000
Part que représente le transport sur le

prix de vente 10% 11% 4%

é PLASTIC
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Létude présentée ici est assez compléte mais ceci peut étre réalise assez facilement a
léchelle d'une ville avec 2-5 fournisseurs et une simple comparaison des prix et qualité
des déchets ainsi que létude du transport du fournisseur au site de transformation choisi.
NB : Dans le cas ou le procedée choisi utilise des produits secondaires (non plastique)
comme du sable par exemple, il est important de sassurer rapidement de sa bonne
disponibilite ainsi que du prix. Par exemple, dans des contextes insulaires ou dans des
zones ou ce nest pas une ressource abondante, cela peut étre un non sens de choisir ce
genre de filiere.

Etude des déboucheés :

Apres avoir étudie le flux entrant (matiere premiére), nous allons nous intéresser
au marche pour les produits (flux sortant).
Nous prenons léetude du Cameroun ci-dessous a titre illustratif.

Le marché des planches (alternatives en bois) :

Le Cameroun est l'un des principaux producteurs de bois d'Afrique centrale, avec les
sous-regions du Gabon et du Congo. Ces trois pays représentent 90 % de la production
de la région en 2021. Le Cameroun a produit 2,4 millions de metres cubes de bois en
2021,

Les prix de vente de difféerents éléments en bois sont presentées dans le tableau suivant.

Tableau 9 : Prix de vente de différents éléments en bois en fonction des villes étudides ; SCE 2022

4 500 10 000 15 15 000 T 4000 2200

Vendeur 1 (proche du 50 0 O oog 5 000 o0 000 2200
ond point feu 1 "

i 450 2500

DOUALA Vendew 2 (& DEIDO wers S0 8000 - = . 4 500 2 000,
Camseal)

5800

Vierdour 3 (8 bonabee) 4500 12 500 000 8000 2 200,
Venoewr 4 (& ANWA

ono 13000 - » - 8 2200

\ 5000 3000 & 500 2 200

a4 - -, L 10

o Viendeur 1 (sur e o 5000 5000 000
Woupl

ey 4500 8000 7000 1200

4 BDO 14 000 15 000 : . & 200 1 600

Vendew | (ertrie wile o 000 00 2 00
e e roubdre)

e 5000 - . . : - 1200

BAFOUSSAM

Vendewr 2 (vers marche

- 15 000 14 000 £ 500 1 800)

S jergisemaian 500 5000 000 . o

Vendeur 3 (sur faxe 1 y 14000 - 00
prnopsl)

PRIX MOYEN 4730 11058 14500 15 000 14 500 5584 1818

Eu égard a ces elements, la mise sur le marché déléments de substitution en plastique
recyclé napparait pas comme une stratégie viable, compte tenu de la trés forte présence
de bois brut, de ses faibles prix et des forts lobby associés. Lalternative plastique au bois
présente pourtant un caractere intéressant de lutte contre la déforestation et est
notamment mieux valorisée au Brésil et Amérique latine.
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Le marché des pavés :

On ne présente plus les paves en plastique-sable. Cest un procédé qui a fait le tour de
LAfrique avec un procede trés artisanal mais qui a le mérite d'étre connu des populations.
Voici ci-aprés quelques produits retrouves sur le marché camerounais :

Figure 16 ; Différents designs die pavés - Extrait brochure BETART

Figure 15 : Pavé en plastique sable produit par la société REDPLAST ; SCE 2022

Intéressons nous maintenant aux prix pratiques en fonction des vendeurs et comparons
le au prix du pave en béton :

[FCFAm

Tableau 10 : Prix de vente de différents pavés en fonction des villes étudiées ; SCE 2022

Pavé on béton (FCFA/m’ Pavé on plastique ot
VILLES STRUCTURES
1 : r 3 0a13 dodab jo 8 a 13
Vendeur 1 (beu sable
Bonamoussadi) g5e0 11000 ) B
Vendeur 2 (lieu bonaberie) 5 000 8 500 - -
DOUALA Vendeur 3 (Ste BRIC a Bonaberie) 7 500 14 000 - -
Vendeur 4 RED PLAST - 6 500 12 500
Vendeur 5 ( en bordure de route) 3 500 - - -
Association de précollecte 3 500 - 3 500 7 000
Vendeur 1 en bordure de route 3500 sur commande - -
KRIBI v - T ;x sur commande - -
Vendeur 1 (vers marché B) 5000 sur commande - -
5 000 12 000 - =
BAFOUSSAM Vendeur 2 (vers KAMKOP) 5 500 . - -
6 500 - - -
Vendeur 3 (vers la sorfie de la ville) 5000 sur commande .

Prix de vente des paves d'épassaur 4 a 8 cm en fonction de leur

composition sur les différentes villes

Pave en béton (FCFASM Pave £n plastique et sable [FOFA/m
500
7 000
5 500 500
f 000 60
5 500
5200 < nog 5.000
4 500
3 500 3 500
ALA i BA At

fify »

Prix de vente des paves d'épaisseur 8 a 13 cm en fonction de
leur compaosition sur les différentes villes

Pavé en béton (FCFASm®) I Pavé en plastique et sable |[FCFA/m™)

i i 000

% 13500 =42 000

L = 0 750

= —# 500

E 71000

S

DOUALA BAFOUSSAM
Vili
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On remarque que le pave en plastique-sable est compeétitif pour des geometries
similaires. Sa qualité peut méme surpasser celle des paves en béton, et ce sera dautant

plus le cas sil est produit de maniere plus industrielle.

Le marché des tuiles / tole de toiture:

Un autre produit intéressant mais moins présent est la tuile de toiture :

Figure 13 : Tuiles AMABO produites au Cameroun en mélange PE ot sable  Figure 14 : Caractéristiques des tuiles AMABO en plastique sable

522x479

Cest un produit répandu mais la version en plastique reste un produit assez cher. Cest
pourtant un produit qui est de maniére intrinseque plus rentable car avec un prix au m2
plus important pour une épaisseur moins importante que des paves routiers gourmands
en matiére premiere. Cest une raison de plus de comparer aux alternatives du marche

local.

Tableau 11 : Prix de vente de différentes tuiles en fonction des villes étudiées ; SCE 2022

Vendeur 1 (AMABO) FB 14200 14900| 5500 6500 6000 7000
DOUALA Vendeur 2 (QUIFERROU) 12 500 5 500 6 500 6 000 7 500
Vendeur 3 (AUBAC) 5 500 6 500 6 000 7 000
Vendeur 6 (BRIC a Banaberie) 9000 16000
KRIBI Vendeur 1 ( QUIFERROU) 5 500 6 000 5 900 6 500
Vendeur 2 (SOREPCO) 6 500 7 500
Vendeur 1 6 000 7 000 7 500 8 000
BAFOUSSAM Vendeur 2 (OURAGAN) 5 500 7 000 7 500 8 500
Vendeur 3 (COGENIE SARL) 6 000 7 000 7 600 8 500
Prix de vente d'éléments de loitune sur les différantes villes (FCFA/m?)
M Plas Alu-Zinc (0,40 cm)
W Al Tuile en Béton
18000
16000 =0 16000
4000
t; | E 2500 12500
£ 10000
8000 S000
6000 e 5EnPO00 . -:.f.'m?m
4000
} DOUALA KRIBI BAFOUSSAM
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Conclusions de l'étude:

Cette étude permet donc de mieux comprendre le marché sur differents produits
pré-selectionnés avec les pavés et tuiles dans le groupe de téte mais des difféerences
méme en fonction des villes car la concurrence est plus forte a Douala que dans les
villes secondaires notamment. Dans les graphiques ci-dessous, un score a été établi
entre 0 et 10, le plus faible étant le meilleur.

9
Le planche : \
s it = V_
- 5
5 ! 4
Les Les Les paves Les tuiles Les seges Moules 8 Les

Les claustras -3 5 planches  parpaings de fodettes.  pavé claustras
o traditionnel

Figure 27 : Répartition des éMments de construction en de lour

P PP

2022

TOTAL PAR VILLE

Conclusion

A lissue de ce mini-guide, nous espéerons que vous avez maintenant une idée plus
claire du potentiel du recyclage plastique en termes de débouchés, fonction des
plastiques que vous traitez.

Il est important de retenir les critéres de choix afin de prendre des décisions éclairées,
maximisant vos chances de succés dans vos projets.

En effet, une bonne partie des échecs constatés résident dans une mauvaise orientation
sur le choix des produits.

Je reprends lexemple type du porteur de projet qui veut commencer a recycler du
plastique en produits finis et a vu seulement des projets faisant des pavés. Il copie
simplement ce modeéle pour sa zone parce que cest ce quil connait et qui semble le plus
simple. Or ce nest pas forcement le plus pertinent ou le plus rentable ou pire, il Ny a
peut-étre pas de marché ou une concurrence trop forte, rendant le projet plus difficile
voire voue a léchec. Lexercice de létude de marché permet de maniére assez rapide et
frugale (pour commencer) de lever le doute au maximum.

Dans ce mini-guide, nous nous sommes focalisés sur les critéres techniques et
économiques ici.

En revanche, nous insistons sur limportance des autres critéres cités (social et
environnemental) quiil faut garder en téte lors de la prise de décision.

ces connaissances et appliquez-les a I'environnement

;'; C’est maintenant a vous de jouer, appropriez-vous
cautour de vous.
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